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Mihin trendeihin kiinnittää huomita tänä vuonna?

SOSIAALISEN MEDIAN TRENDIT 2025

Esimerkkejä menestyneistä somebrändeistä

LUO MENESTYNYT SOMEBRÄNDI

Mitä ottaa huomioon, jotta sisältö varmasti toimii?

HYVÄN SISÄLLÖN ANATOMIA

Instagram, Facebook, Tiktok ja Youtube Shorts

SOMEKANAVAT

KOULUTUKSEN
SISÄLTÖ

Somemainonnan perusteet pähkinänkuoressa.

MENESTYSTÄ MAINONNALLA

Mitä ottaa huomioon laadukkaassa kuvaamisessa?

SOMEKUVAAMISEN PERUSTEET



VEERA BIANCA

Bloggaaja ja somevaikuttaja vuodesta 2008:
@veerabianca / www.veerabianca.com

Palkittu Suomen parhaaksi matkabloggaajaksi
2017 & Instagram Stories “velhoksi” 2017

Valokuvaaja (mm. National Geographic, Visit
Switzerland)

Somekoulutuksia yrityksille vuodesta 2015
(mm. Euroopan Komissio, Clarion Hotels,
Icelandair, lukuisat startupit)



ANNIKA RÄIHÄ

Maksetun markkinoinnin palkittu ammattilainen yli 15
vuoden kokemuksella

Monikanavainen mediasuunnittelu ja ostaminen

Toimii tällä hetkellä markkinoinnin strategisena
kumppanina sekä yhden naisen mediatoimistona
asiakkailleen mm. Kuntaliitto, Ruka, Pyhä ja Vierumäki

Kouluttanut mediasuunnittelussa/maksetun mainonnna
strategiassa lisäksi myös useita mediataloja ja
suunnittelutoimistoja mm. Sanoma, MTV, Bauer ja
Parcero.



— Scott Eddy

“Social media is
like any other
cocktail party.”



Nepa & DNA digitaalinen elämä 2024 tutkimus 

Valtaosa suomalaisista käyttää sosiaalisen median kanavia päivittäin



Nepa & DNA digitaalinen elämä 2024 tutkimus 

Käytetyimmät kanavat ovat yhteydenpitomedioita, muut vaihtelevat iän mukaan



SOSIAALISEN
MEDIAN
TRENDIT
2025

Autenttisuus: kuluttajien luottamus brändeihin somekanavissa on
laskussa – läpinäkyvyys ja rehellisyys entistä tärkeämpää

UGC (user generated content)

Edutainment; viihdytä ja ole hyödyksi

Videoiden merkitys jatkaa kasvua; Instagram Stories, Reels, TikTok,
Youtube Shorts (9:16 -formaatti)

Somekanavat ja tekoäly korvaavat Googlea tiedonhakukanavana, joten
optimoinnin tärkeys merkittävämpää

Tekoälyn rooli sisällöntuotannon apuvälinenä kasvaa. Lisää
sisällöntuotannon nopeutta, mutta voi vaikuttaa negatiivisesti kuluttajan
luottamukseen



MENESTYNEEN SOMEBRÄNDIN PERUSTEET



MENESTYNEEN
SOMEBRÄNDIN
RESEPTI
PÄHKINÄNKUORESSA

Somea käytetään viihtymiseen,
joten viihdytä yleisöäsi
myymisen sijaan.

VIIHDYTTÄVÄ SISÄLTÖ

Älä tee sisältöä miettien omaa brändiä
vaan suoraan yleisöä. Mikä yleisöä
kiinnostaa? Mitä ne haluaa? Miten voit
ratkoa yleisön ongelmia?

TUNNE YLEISÖ

Tuota sisältöä säännöllisesti ja
pyri luomaan keskustelua
mainostamisen sijaan.

YLEISÖN
SITOUTTAMINEN

Benchmarkkaa kilpailijoita, tutki
kuukausittain analytiikkaa ja toista
niitä asioita mitkä tuo tuloksia.
Uskalla kokeilla rohkeasti.

ANALYSOI SISÄLTÖÄ



@brookibakehouse (tsekkaa myös suomalainen @bakerika_ )

DAY IN THE LIFE / TEEMAINEN TARINANKERRONTA



HUUMORILLA VIRAALIKSI

https://www.instagram.com/p/DA3Scx0Iph5/
https://www.tiktok.com/@maskulaiset/video/7435974402921041184?lang=en
https://www.tiktok.com/@airbaltic/video/7174469712129084678?lang=en


Kaikki sisältö ei päädy viraaliksi vaikka
se olisi miten hyvää, mutta tärkeintä on

jatkaa ja luottaa prosessiin!

Muista myös, että tavoittavuus ja
myynti ei aina korreloi  – mitä

konkreettisemmin palvelet yleisöä, sitä
enemmän myyntiä.



HYVÄN SISÄLLÖN ANATOMIA



TOP SYYT MIKSI
KULUTTAJA EI SEURAA
BRÄNDIÄ SOMESSA

 Liian keskittynyt suoraan mainostamiseen1.

 Huonolaatuinen sisältö2.

 Ei vastaa tai vastaa liian hitaasti kommentteihin3.

 Ei löydä somekanavia4.

 Brändissä ei ole mitään samaistuttavaa5.

Lähde: Hootsuite 2023



“Tärkeintä on se, että me
ainakin ollaan siellä
somessa.”

-> EI OLE! Huono some voi
tehdä brändille hallaa!



Mieti kaiken sanomasi ydin:

Onko sisällöstäni hyötyä?
Tarjoa konkreettista hyötyä
somekanavissasi, ei pelkkää myyntiä.
Kampaajalta hiustenhoitovinkkejä?
Leipomolta leipomisvinkkejä?

Viihdyttääkö sisältö?
Olenko hauska? Jaksaako videoitani
katsoa? Naurattaako ne?

Inspiroiko sisältö?
Some on täydellinen kanava
inspiraatioon. Inspiroitko ihanalla
sisustuksella? Terveellisellä ruoalla?



1
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2 3 4 5

Autenttisuus
Inhimillisyys
persoonallisuus
tarinankerronta
oma ääni
seuraajien ottaminen
mukaan matkalle

Leikkisyys
huumori
ei liian vakavasti
asioihin suhtautuminen
kokeilunhalu
uteliaisuus

Lisäarvo
mielenkiintoinen
hyödyllinen
asiantunteva
ajatusjohtajuus
näkökulmien ja
löydösten jakaminen

Rentous
Ystävällinen
ei liian kuratoitu
lähestyttävä
keskusteleva

Reagoiva
Alan uutisiin ja
tutkimuksiin kantaa
ottava
Somen viesteihin
vastaaminen videon
avulla
Stitchit
UKK vastaukset

Lähde: SMMW 2024: Jera Beam



Älä pidä sometekemistä erillisenä muista
markkinointisuunnitelmista

Somestrategia pohjautuu markkinointistrategiaan

Luo strategian pohjalta sisältöteemoja (3-6kpl)

Jaa sisältöteemat kalenteriin ja lähde
suunnittelemaan niihin sisältöä (muista juhlapyhät)

Ei ole oikeaa määrää miten paljon someen pitää
postata, mutta pyri olemaan säännöllinen

KAIKKI POHJAUTUU
SISÄLTÖSUUNNITELMAAN



HYÖDYNNÄ TEKOÄLY: CHATGPT.COM



HYÖDYNNÄ TEKOÄLY



HYVIÄ TYÖKALUJA SOMESISÄLLÖN TEKEMISEEN

Chat GPT Canva Inshot CapCut Captions



Somekanavat



INSTAGRAM



Instagram Suomessa

70 % suomalaisista käyttää Instagramia ainakin silloin tällöin

Naiset painottuvat hieman käyttäjissä

40%  käyttää sovellusta päivittäin

Pääasialliset  syyt käyttää palvelua:

Viihtyminen
Inspiraatio

Tiedon etsintä

Lähde: Nepa



Bio toimii myös
hakukoneen
omaisesti; optimoi
käyttäjänimi, nimi &
bion teksti

Hyödynnä kohokohdat

Hyödynnä linkit ja
niiden nimeäminen

Selkeä profiilikuva

Kiinnitetyt postaukset

BIO &
PROFIILI



Reelsit eli lyhyet videot on paras ja tehokkain tapa
kasvattaa Instagram -tiliä ja yleensäkin somenäkyvyyttä

Parhaat strategiat opit yksinkertaisesti selaamalla
Reelsejä ja katsomalla muiden tileiltä millä videoilla on
eniten katselukertoja – analysoi

Reelsit voidaan jakaa muutamaan eri toimivaan
kategoriaan; lyhyet videot trendaavilla soundeilla ja
aiheilla tai pidemmät henkilökohtaiset videot

Kuvaa aina pystyformaatissa ja liitä useampi lyhyt video
yhteen (esim inShot  tai Capcut -sovelluksella) ja lisää
niihin tekstiä – etenkin kansikuvaan

Tee vaan Reelsejä, jotka palvelee omaa yleisöä, koska
viraali kansainvälinen sisältö väärästä aiheesta voi
tuoda ihan väärän yleisön tilillesi ja sitoutuneisuus kärsii

MENESTY REELSIEN AVULLA



Perinteisten kuvapostausten aika
somessa on osittain ohi, mutta hyvä
kuva voi silti aina toimia

Kuvakarusellit tai photo dumpit toimii
hyvin Reelsien väliin (myös TikTokissa)

Tee kuvapostauksista graafisia – lisää
inspiroivaa tai hyödyllistä tekstiä

Paras somekuva on myös pystysuora,
jotta se vie mahdollisimman paljon tilaa
puhelimen ruudulta

TOIMIVA
KUVAPOSTAUS @piukkuu

@missccheyenne



Paras tapa sitouttaa seuraajat brändiin

Pidä sisältö mahdollisimman autenttisena

Katoaa 24h sisällä (voit hyödyntää kohokohdat)

IG Stories on paras linkkien jakamiseen bion lisäksi

Nosta julkaistut postaukset aina myös stooreihin

Ole täälläkin hyödyksi ja viihdytä, tarjoa lisäarvoa
kohderyhmälle, jaa behind the scenes -materiaalia

Infoa ajankohtaisista asioista (ravintolalle esim
viikon lounaslista)

Jaa behind the scenes -materiaalia

Lisää sitoutuneisuutta hyödyntämällä polleja ja
kysymysbokseja

INSTAGRAM STORIES



Profiilin optimointi

Rohkeasti Reelsejä; omia autenttisia (n. 1-1,5
minuuttia) ja trendaavia  (usein 6-8 sekuntia), nyt
trendaa mm. reels-sarjat, kokeile trial Reels

Hashtagien ja avainsanojen hyödyntäminen

muiden käyttäjien /tilien maininnat julkaisuissa ja
stooreissa

Varmista, että sisältö on HYÖDYLLISTÄ,
JAETTAVAA, TALLENNETTAVAA & SITOUTTAVAA

Pitäydy teemassa, jotta Instagram osaa tarjota
sisältöäsi oikealle kohderyhmälle, seuraa myös
relevantteja samankaltaisia tilejä - myös
kilpailijoita

Opiskele Instagramia ja käytä siellä aikaa (jaiks!)

INSTAGRAM -TILIN
KASVATTAMINEN



Sisältöjen näkyvyyteen vaikuttavat asiat



FACEBOOK



Facebook Suomessa

85 % suomalaisista käyttää Facebookia

käyttäjien sukupuolijakauma on tasapuolinen

61% käyttää Facebookia päivittäin, aktiivikäyttö painottuu
vanhempiin ikäluokkiin

Pääasialliset syyt käyttää palvelua:

Facebookin ryhmät
yhteydenpito ystäviin

Uutisten / ajankohtaisten asioiden seuraaminen

Lähde: Nepa 2024



Selkeä intro

Profiilikuva (logo)

Kansikuva (hyödynnä tässä
ajankohtaisuus /
brändimielikuva/fiilis)

Oikeat toimivat linkit ja muut
mahdolliset yhteystiedot

Sivun omistamat tapahtumat

FACEBOOK -SIVU



Millainen sisältö toimii Facebookissa?
Facebook on usein enemmän informatiivistä; esim muutokset aukioloajoissa, lounaslistat, yms

Facebook -postauksissa voi jakaa suoria linkkejä ulkopuolelle (esim. verkkokauppaan)

Yhdistä mieluiten kuvaa ja tekstiä

Jaa osa Instagram -postauksista Facebookiin

Hyödynnä kuvakollaaseja teemoittain

Jaa Instagram Reelsit Facebook -videoihin suoraan

Muista, että asiakkaat ei näe reaaliajassa kaikkea sisältöä

Lisää näkyvyyttä hyödyntämällä tägäykset

Facebook tapahtumat (events) toimivat edellen hyvin, hyödynnä niitä esim. teema-viikoille,
joulumyyjäisiin jne.



Esimerkkejä toimivista Facebook -sisällöistä:



Huomioi myös nämä:

Määritä miten
asiakaspalvelu toimii,
onko sellaista somessa?

Mieti, miten vastaat
kommentteihin - myös
negatiivisiin

Hyödynnä kiinnitetyt /
pinned postaukset,
jolloin tärkein postaus on
aina ylimpänä profiilissa

Facebook -ryhmänä voit
myös hyödyntää chat -
ryhmiä Messengerissä



TIKTOK JA YOUTUBE SHORTS



Tiktok Suomessa

40 % suomalaisista käyttää Tiktokia

käyttäjien sukupuolijakauma on tasapuolinen

21% käyttää palvelua päivittäin, aktiivikäyttäjät painottuvat
nuorempiin, mutta sovellus ei ole ainoastaan nuorten

käytössä

Tiktokin käyttö ei ole lisääntynyt 2024 vrt 2023, kasvu siis
tasaantunut

Pääasialliset syyt käyttää palvelua:
Viihtyminen

Ajankohtaisten asioiden ja trendien seuraaminen

Lähde: Meltwater, Nepa



Pitääkö nyt mennä myös TikTokiin?

Hyödynnä Reelsit TikTokissa, et voi kuitenkaan panostaa joka kanavaan

Selaa TikTok -videoita niin bongaat sometrendit nopeammin

Brändit liittyvät Tiktokiin hieman vähemmän, koska käyttäjiä on vaikeampi saada ulos
sovelluksesta esim verkkosivuille

Korkeampi viraalipotentiaali

Käyttäjät nuorempia, mutta noin 30% suomalaisista käyttää sovellusta päivittäin

Suosituin 16-24-vuotiaiden keskuudessa

Ole vielä rohkeammin autenttinen – täällä perus mainosmateriaali ei toimi orgaanisena sisältönä



...entäpä Youtube shorts?

Youtube Shorts on vastine TikTokille ja IG
Reelseille; eli pystysuoria lyhyitä videoita

Voit hyödyntää samaa sisältöä mitä Instagram
Reelsit ja TikTok -videot

43% 35-44 -vuotiaista ja 28% 55-64 -vuotiaista
käyttää Youtubea päivittäin



SOMEMAINONTA PÄHKINÄNKUORESSA



Mieti nämä seikat aina ennen mainostamista
Mikä on tavoitteesi mainonnalle? älä anna Metan päättää sitä puolestasi

 Haluatko suoria yhteydenottoja esim. soittoja tai viestejä?
 Haluatko ohjata ihmisiä nettisivuille 
Onko tarve vain kasvattaa tunnettuutta eli saada näkyvyyttä mainonnalla / tietylle postaukselle?

Kenet haluat mainonnalla tavoittaa?
Jos mainostamasi yritys on kivijalkakauppa, mieti kuinka pitkän matkan päästä ihmiset ovat valmiita
tulemaan ostoksille. Esim. erikoisliikkeeseen lähdetään kauempaa, lounasravintolaan tullaan
lähempää
Jos mainostat digitaalista palvelua tai verkkokauppaa, mainontaa voi tehdä valtakunnallisestikin,
mutta silloin on tärkeää valita kohderyhmäksi oikeanlaisia ihmisiä esim. kiinnostuskohderyhmien
kautta

Haluatko tehdä mainontaa jatkuvana päiväbudjetilla, vai haluatko määritellä kampanjalle aloitus- ja
lopetuspäivämäärän?

Suosittelen valikoimaan kampanja-ajan ja määrittelemään koko kampanjalle budjetin, jonka haluat
käyttää. HUOM! ole tarkkana, ettei päiväbudjetti ja kampanjabudjetti mene vahingossa sekaisin



Muita vinkkejä mainontaan
Ota mielellään Facebookissa kaksivaiheinen tunnistautuminen käyttöön eli kun kirjaudut sisään muuta
kuin sovelluksen kautta, Facebook lähettää vahvistus tekstiviestin. Tämä on suositeltavaa, jotta tiliäsi on
vaikeampi kaapata ja käyttää tilille asetettua maksutapaa (esim. luottokorttia)

Vinkki! Jos mainos on sellainen, jonka voi postata myös someen omalle sivulle, kannattaa ensin tehdä
postaus, antaa sen kerätä kommentteja ja tykkäyksiä ja vasta sen jälkeen nostaa se mainontaan. Tämä
buustaa mainontaa ja saat edullisemmin näkyvyyttä

Jos käytät videota mainonnassa, muista että keskimääärinen mainosvideon katseluaika Facebookissa ja
Instagramissa on 1-2 sekuntia --> pidä huoli siitä, että videossa näkyy heti mistä on kyse. Suosi lyhyitä
videoita

Varmista, että Instagramissa yritystilillä olet hyväksynyt mainonnan myös sinulle kohdennettuna, jos et
niin se vaikuttaa oman mainonnan suoriutumiseen, tämä on ihan uusi päivitys Metalta

Jos tavoitteet mainonnalle ovat kunnianhimoisia tai sinulla on verkkokauppa, on järkevämpää käyttää
Metan mainonnanhallinnan työkaluja eikä yksinkertaistettua työkalua. Mainonnanhallinnassa on
enemmän vaihtoehtoja kohdennuksille sekä mainonnan tavoitteille, joilla saa parempia tuloksia jos
mainonta on tavoitteellista (tavoitteena esim. suora-ostot mainonnasta /konversio-optimointi)



PIKAKURSSI
SOMEKUVAAMISEEN



HYVÄN KUVAN
LÄHTÖKOHDAT

PYYHI LINSSI!!!

Huomioi valot ja varjot – luonnonvalo on aina
paras!

Yksityiskohdat luo tunnelmaa ja kertoo tarinaa

“See what I see”

Hyödynnä etuala

Hyödynnä välillä puhelimen “portrait mode”



SOPIVAT ASETUKSET
PUHELIMEEN SOMEA VARTEN

Kuvausasetukset: 4K & 60fps (30fps = vähemmän
yksityiskohtia, ei voi hidastaa, voi olla kauniimpi)

Varmista, että olet täbännyt Instagramin asetuksista, että
lataat korkeinta mahdollista laatua “upload highest quality”

Zoomaa vain valitsemalla valmiit zoom -vaihtoehdot (esim 1,2
tai 3)

Takakamera on aina laadukkaampi kuin etukamera

Jos video tai kuva näyttää sumealta ja epätarkalta, laske
hieman valoa kamerasta

Ota videoasetuksista pois HDR



Laadukas sisältö on avain somemenestykseen, mutta
sun ei tarvitse silti olla ammattikuvaaja!

PYYHI LINSSI!

Somesisällön on oltava laadukasta, mutta luonnollista.

HYÖDYNNÄ UGC -SISÄLLÖNTUOTTAJAT!

Hyödynnä Reels- videot kasvua ajatellen, mutta postaa
ne myös Facebookiin, TikTokiin ja Youtube shortseihin

AUTENTTISILLA VIDEOILLA KASVUUN

Älä pelkästään myy vaan oikeasti luo suhteita, ole
läsnä, viihdytä ja ole hyödyksi

EDUTAIN

HUOMIOI
AINAKIN NÄMÄ
JA MENESTY
SOMESSA 2025:



KIITOS!
Veera Bianca & Annika Räihä

veera.papinoja@gmail.com

@veerabianca / www.veerabianca.com
www.sundaybrunchcompany.com


